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Logotipo

Presentación y endoso

El logotipo adopta los recursos 
utilizados por Transelec, 
utilizando formas y terminaciones 
redondeadas que aportan cercanía.

Utiliza el color azul de la marca 
madre Transelec, que conecta con 
su seriedad, calidad y expertise. 
E incorpora el degradé, un 
elemento que habla sutilmente de 
movimiento, dinamismo y avance.

Junto con utilizar el verde, el cual se 
conecta con las energías de futuro.

Dado el bajo conocimiento y 
participación de mercado de 
Conelsur, de su urgente desafío de 
crecimiento y de una transferencia 
de valor positiva de Transelec a 
Conelsur, el endoso de Transelec 
es una condición básica para el 
desarrollo de la marca hoy y es por 
eso que se incorpora en el logotipo.
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Logotipo

Versión en positiva

La versión principal de nuestro 
logotipo, que consta de su variante 
en positivo y en negativo, es la 
representación más destacada de la 
identidad visual de Conelsur.
Esta versión no podrá ser modificada 
en ninguna circunstancia, ya que 
encapsula la esencia y la coherencia 
de nuestra marca. 

Las versiones alternativas 
presentadas en este manual han 
sido cuidadosamente diseñadas 
para adaptarse a diversos contextos 
específicos. Se enfatiza que estas 
alternativas son las únicas permitidas, 
y se insta a respetar la integridad de 
la versión principal para mantener 
la consistencia y el reconocimiento 
de nuestra marca en todas las 
comunicaciones.
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Logotipo

Versión en negativa

La versión principal de nuestro 
logotipo, que consta de su variante 
en positivo y en negativo, es la 
representación más destacada de la 
identidad visual de Conelsur.
Esta versión no podrá ser modificada 
en ninguna circunstancia, ya que 
encapsula la esencia y la coherencia 
de nuestra marca. 

Las versiones alternativas 
presentadas en este manual han 
sido cuidadosamente diseñadas 
para adaptarse a diversos contextos 
específicos. Se enfatiza que estas 
alternativas son las únicas permitidas, 
y se insta a respetar la integridad de 
la versión principal para mantener 
la consistencia y el reconocimiento 
de nuestra marca en todas las 
comunicaciones.
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Logotipo

Versión blanco y negro

La versión en blanco y negro de 
nuestro logotipo ofrece flexibilidad y 
versatilidad en diversos contextos.

Esta variante se presenta como una 
opción ideal para situaciones en las 
que la reproducción a color no es 
posible o deseable (ej. grabados).

Recomendamos utilizar esta versión 
con cautela, asegurándonos de que 
la legibilidad y el impacto visual se 
mantengan, resguardando así la 
integridad de la marca Conlesur.
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Logotipo

Versión con Tagline

El tagline se usa solo en contextos 
internos, donde no es necesario 
mostrar el endoso de Grupo 
Transelec. En todo uso externo, 
debe ir con el endoso.

Para utilizarlo junto al logotipo se 
debe hacer de la forma en que 
se presenta en esta página, sin 
alterar el tamaño, color, distancia, 
proporciones. 
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Logotipo

Área de resguardo

Para una presentación óptima, 
nuestro logotipo requiere espacio 
para destacarse. En este caso el 
área de seguridad corresponde 
a la mitad de la altura de la letra 
“n” del logotipo. Ningún elemento 
debe invadir el espacio delimitado 
por los márgenes que se mostra- 
mos en el ejemplo. Este enfoque 
garantiza una presentación limpia 
y destacada de nuestro logotipo, 
preservando su integridad visual.

Tamaño mínimo

Para lograr claridad en aplicaciones 
digitales e impresas, nuestro logoti- 
po nunca debe ser reproducido a 
un tamaño menor a 100 pixeles de 
ancho en formatos digitales y a 2.5 
centímetros ancho en impresiones 
o grabados.

100 px formatos digitales (ancho)
2.5 cm impresiones o grabados (ancho)
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Logotipo

Resumen de marca

Corresponde a la mínima expresión 
del logotipo, ésta puede utilizarse 
en casos en que se quiera usar la 
gráfica sutilmente o cuando se 
necesite aplicar la marca en un 
espacio reducido (como un favicon 
o una foto de perfil de redes 
sociales).
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Logotipo

Usos incorrectos

Al usar el logotipo siempre se deben
seguir las normas que se presentan 
en este manual. No está permitido 
hacer cambios o distorsionar el 
logotipo de Conelsur.

A continuación, se presentan 
ejemplos de usos incorrectos y no 
permitidos del logotipo.

Deformar Cambiar color

Modificar tamaños Agregar elementos

Eliminar endosado Usar sombras
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Color

Paleta primaria

Azul: color que nos conecta con 
nuestra historia, la calidad y la 
confianza.

Verde: color que representa las 
energías del futuro, el equilibrio y la 
naturaleza.

Magenta: color que construye 
diferenciación en la categoría, 
aportando calidez y modernidad.

Blanco: color que aporta modernidad 
y sobriedad.

Paleta secundaria

Turquesa: color que aporta frescura y 
dinamismo.

Amarillo: color que aporta energía y 
luminosidad, y debe ser utilizado con 
moderación y sutileza.

Paleta complementaria

Grises: los colores grises son útiles 
en aplicaciones en el mundo digital, 
son colores complementarios y 
no deben ser protagonistas en las 
comunicaciones de la marca. 

AZUL 

PANTONE 287 C
RGB: 0, 48, 135
CMYK:  100, 75, 2, 18
HTML: 00308

VERDE 

PANTONE 7480 C
RGB: 13, 199, 106
CMYK:  75, 0, 71, 0 
HTML: 15bd70

BLANCO

TURQUESA

PANTONE 7710 C
RGB: 0, 167, 181
CMYK:  81, 0, 23, 0 
HTML: 00b2ab

AMARILLO

PANTONE 394 C
RGB: 242, 242, 61
CMYK:  6, 0, 72, 0
HTML: f2f23d

Primaria

Secundaria

Complementaria

GRIS OSCURO

PANTONE 432 C
RGB: 51, 63, 72
CMYK:  65, 43, 26, 78
HTML: 333f48

GRIS

PANTONE 430 C
RGB: 124, 135, 142
CMYK:  33, 18, 13, 40
HTML: 7c878e

GRIS CLARO 1

PANTONE 429 C
RGB: 162, 170, 173
CMYK: 21, 11, 9, 23
HTML: a2aaad

GRIS CLARO 2

PANTONE 427 C
RGB: 208, 211, 212
CMYK: 7, 3, 5, 8
HTML: d0d3d4

MAGENTA 

PANTONE 233 C
RGB: 198, 0, 126
CMYK:  12, 100, 0, 0
 HTML: C6007E
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Color

Porcentaje y uso

Los colores de Conlesur tienen 
diferentes porcentajes de uso en su 
aplicación.

Dentro de los colores primarios, 
que son aquellos que deben tomar 
un rol protagónico en los diferentes 
espacios donde vive la marca:
• el azul y el blanco son los que se 

utilizan en un mayor porcentaje. 
• el magenta y el verde, si 

bien también son primarios, 
y por lo tanto cuentan con un 
rol protagónica en nuestras 
plataformas y comunicaciones, se 
utilizan en un menor porcentaje que 
el azul y el blanco. 

De los colores secundarios:
• el turquesa es el que más se se 

utiliza y por lo tanto ocupa un 
porcentaje mayor que el amarillo.

• el amarillo se utiliza de manera 
puntual y esporádica. 

Es importante considerar que no se 
recomienda utilizar más de 3 o 4 
colores en una mima pieza visual, 
sino más bien generar diferentes 
publicaciones o espacios donde se van 
utilizando los diferentes colores.

*Revisar ejemplos de buen uso de las 
proporciones de color en la sección de 
aplicaciones del manual.

25% 25% 12% 12% 6% 4% 4% 4% 4% 4%
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Tipografía

Principal

Outfit

Outfit es una tipografía sans 
serif gratuita de formas 
redondas y amables, simple 
y moderna, que representa 
el futuro de Transelec y su 
carácter humano.

Es la tipografía principal 
de las comunicaciones de 
Conelsur, tanto internas 
como externas , puede 
utilizarse tanto para títulos 
como para parrafos más 
extensos y en sus diversos 
grosores.

Aa Bb Cc Dd
Source Code

Source Code Variable es 
una tipografía gratuita con 
un aspecto más rígido e 
ingenieril, que representa el 
origen técnico de la marca.

Es una tipografía 
complementaria en 
las comunicaciones de 
Conelsur, tanto internas 
como externas, por lo que 
debe utilizarse en pequeñas 
cantidades y de manera 
secundaria, nunca en títulos 
ni textos extensos.

Aa Bb Cc Dd
Título de ejemplo de 
una pieza gráfica 

Texto secundario, más largo donde 
podemos utilizar las versiones más 
delgadas de la tipografía Outfit y 
destacar cosas de esta manera.

Texto corto en Source Code

Secundaria
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Tipografía

Alternativa

Corbel

Corbel es una tipografía 
sans serif gratuita de 
aspecto simple, incluida 
por default en los sistemas 
operativos de Windows y en 
la suite de Office.

Esta tipografía debe ser 
utilizada cuando no se 
disponga de la tipografía 
primaria, y solo para 
documentos internos (por 
ejemplo: presentaciones, 
documentos excell, 
documentos word). 

Aa Bb Cc Dd
Título de ejemplo 
de un documento 
interno 

Texto secundario, más largo donde 
podemos utilizar las versiones más delgadas 
de la tipografía Corbel.

Texto corto en Source Code
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Líneas

Estilo y uso

La línea, es un elemento que sale del 
logotipo para hacerse parte de la 
línea gráfica, buscando transmitir 
conexión y dinamismo de manera 
sobria y estructurada.

Pueden utilizarse en degradé de azul 
a verde o en un solo color, o blanco 
sobre fondo de color o fotografías, en 
las siguientes ocasiones:

1. Destacar títulos
2. Sostener un texto
3. Conectar textos e iconos, solo 

textos o sólo iconos

*No se deben utilizar líneas de 
diferentes grosores o colores en una 
misma pieza gráfica.

 

ro

1. 2.

3.
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Iconografía

Estilo y uso

El estilo iconográfico de Conelsur es:
• simple 
• lineal
• de un color

Su objetivo es aportar dinamismo 
a las comunicaciones de la marca 
y construir un lenguaje visual 
infográfico, convirtiéndo contenidos 
fríos o complejos en contenidos más 
atractivos y fáciles de entender.

Ayudan a hablar de unidades de 
negocio, tipos de energía y otros 
conceptos relevantes para la marca, 
y darle consistencia en el tiempo 
sin necesidad de generar nuevos 
logotipos como identificadores 
visuales.

A continuación se presenta un set 
básico de iconos, a los cuales se 
pueden sumar más, siempre y cuando 
sigan el mismo estilo.

H2

Transmisión Agua y 
Desalinización

Energías de 
futuro

Trabajo en 
equipo

Energía Eólica Energía Solar Descarbonización Comunidades

Minería Hidrógeno 
Verde

Memoria Anual
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Fotografía

Temas y estilo

Las fotografías que se utilicen en las 
comunicaciones de la marca deben 
abarcar:

• Imágenes que humanicen la marca 
y visibilicen su mundo interno: 
Colaboradores (de oficinas y en 
instancias relevantes de conexión 
con los territorios de la marca), 
Comunidades (trabajo con 
comunidades, terreno, etc)

• Fotografías que den cuenta 
de los territorios y diferentes 
Unidades de Negocio: Conexión 
eléctrica, Agua y Desalinización, 
Almacenamiento, Energías de 
futuro y Minería.

• Fotografías que den cuenta de 
conexión, movimiento, dinamismo 
y fluidez de manera conceptual 
y no literal, que utilicen colores 
similares a los de la marca, 
principalmente azul y magenta.

• Presencia territorial a lo largo de 
todo Perú:  imágenes de diferentes 
paisajes y localidades.

01 Identidad

• logotipo
• línea gráfica
• aplicaciones



Diagramación

Estilo

El estilo de diagramación de Conelsur 
es moderno, simple y limpio. No es 
sobre cargado ni desordenado. 

La base de la diagramacion de 
la marca se basa en la división 
del espacio a través de figuras 
rectangulares con una de sus puntas 
curvas, las que pueden servir para 
contener fotografías, colores o 
textos. Este elemento puede utilizarse 
de manera vertical u horizontal, 
utilizando diferentes porciones, 
mas grandes o mas pequeñas de la 
pieza visual como se muestra en esta 
lámina.

No es necesario que la gráfica esté 
siempre dividida por el rectángulo, 
también se pueden trabajar 
aplicaciones donde el fondo sea sólo 
un color o una imágen junto a los otros 
elementos de la identidad visual, pero 
sí debe ser utilizado recurrentemente.
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02

Aplicaciones
externas
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Web



Web



RRSS
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Aplicaciones
internas
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Taza



Tote bag



Lapiz y Taza



Llavero y cuaderno



Libretitas



Cajas de regalo



Botella Bolsa regalo



Pendones



Campañas 
internas



Comunicado 
corporativo



Credencial



Papelería



Ropa



Casco
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